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pole znaku znak Et logotyp

Wersja podstawowa
znaku

Podstawowa forma znaku graficznego CIN&CIN,
sktada sie z biatego logotypu oraz czerwonego znaku
Ft potozonych na granatowym prostokacie

o proporcjach 3,6 :1. Caty logotyp umieszczony

jest optycznie w srodku tego pola.



2. Wersja podstawowa
N Znaku na siatce

W schematycznym ujeciu pokazany jest obok znak

W wersji podstawowej unieszczony na siatce.

Okresla ona proporcje pola znaku i potozenie
logotypu wzgledem jego krawedzi oraz Srodka.
Podstawowag jednostkg miary w siatce jest 1/5

wysokosci pola znaku Al



Al

P0le ochronne
wersji podstawowe]

Pole ochronne definiuje minimalny zamkniety
obszar wokoét znaku marki, w ktérym nie moze

pojawic sie zadna forma graficzna ani tekstowa.

Wyjatkiem od tej zasady w przypadku wersji posta-
wowej znaku sg etykiety w opakowaniach, gdzie
pojawia sie deskryptor podkreslajacy jakos¢ marki
oraz grafika w obszarze pola ochronnego

(patrz str. 4).

Do wyznaczenia pola ochronnego uzyto modutu
konstrukcyjnego (Al). Jest to wielokrotnosc
kwadratu o boku rownym 1/5 wysokosci pola znaku

(patrz str. 2).
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4. Modyrtikacje wers]i

podstawowe]
W Opakowaniach

Dopuszcza sie modyfikacje pola znaku w wersji pod-
stawowe| przy projektowaniu szaty graficznej opako-
wan w zaleznosci od ksztattu formy graficzne;.
Przyktady obok ilustrujg wtasnie takie postepowanie.
W takim wypadku pole znaku moze byc¢ jedynie do-
dawane (nigdy odwrotnie) i tylko w poziomie.
Modyfikacje powinny by harmonijnie i proporcjo-
nalne, a wszelkie skosy i obtosci musza konsekwent-
nie opierac sie na dostepnych jednostkach miary
wynikajacych z siatki.

Dopuszcza sie takze w opakowaniach umieszczanie
w bezposrednim sasiedztwie znaku deskryptorow
pisanych drobnym drukiem o wysokosci okoto 0,1 A.
Potozenie deskryptora okreslamy odlegtoscia 2/3
wysokosci fontu od pola znaku. Wazne jest takze,
aby szerokosc¢ napisu nie przekraczata szerokosc

logotypu.



znak Et

logotyp

Wersja uzupetniajaca
znaku

Wersja uzupetniajgca znaku graficznego CIN&CIN
sktada sie z logotypu w kolorze granatowym

| czerwonego znaku Et.



6. Wersja uzupetniajaca
znaku na siatce

Al

W schematycznym ujecu pokazany jest obok znak

W wersji uzupetniajacejj unieszczony na siatce.
Jest to ta sama siatka, w ktorej opisany jest znak
w wersji podstawowej. Obszar pola znaku pokazany
granatowg przerywana linig jest elementem pomoc-
niczym do komponowania uktadow graficznych

| docelowo nie jest widoczny.



Al

Pole ochronne
wersji uzupetniajgce]

Pole ochronne definiuje minimalny zamkniety obszar
wokot znaku marki, w ktdrym nie moze pojawic sie
zadna forma graficzna ani tekstowa.

Pole ochronne znaku w wersji uzupetniajacej jest
wieksze o jeden modut Al od tego w wersji podsta-
wowej. Wynika to z koniecznosci zapewnienia najlep-
szej mozliwe] czytelnosci znaku w kompozycjach gra-

ficznych

Do wyznaczenia pola ochronnego znaku w wersji
usupetniajacej uzyto modutu konstrukcyjnego (Al).
Jest to wielokrotnos¢ kwadratu o boku rownym 1/5
wysokosci pola znaku w wersji podstawowej

(patrz str. 2).



8. Warlanty
achromatyczne

Warianty achromatyczne znaku marki majg zastoso-

wanie w tych obszarach komunikacji, gdzie wykorzy-

& stanie wersji petnokolorowej jest niemozliwe ze
wzgledow technologicznych (na przyktad ttoczenie,
grawerunek, druk jednokolorowy itp.).




9. Warianty
monocnromatyczne

CIN&CIN CIN&CIN

Warianty achromatyczne znaku marki majg zastoso-
wanie w tych obszarach komunikacji, gdzie wykorzy-

stanie wersji petnokolorowej jest niemozliwe ze
C I &C I C I &C I wzgleddw technologicznych (na przykiad ttoczenie,
grawerunek, druk jednokolorowy itp.).

Stosowane sg takze tam, gdzie chcemy wykorzystac

kolory specjalne czy uszlachetnienia podkreslajace

prestiz i elegancje danego nosnika lub komunikatu.



10. Kolorystyka znaku

Media Druk Folia ploter
elektroniczne

_

RGB - 38/45/70 CMYK - 98/83/42/48 3M® Basalt Blue
HEX - 262D46 PANTONE 533 C 100-2416

RGB -207/21/46 CMYK -14/100/82/0 3M® Red
HEX - CF15 2 PANTONE 186 C 100-720

Kolorystyka znaku marki jest istotnym czynnikiem

CI N CI N ksztattujacym tozsamosc i sposob postrzegania

brandu.

Podstawowe kolory w znaku graficznym CIN&CIN

to granatowy | czerwony.

Na planszy obok okreslono odpowiednio wiasciwe
parametry kolorystyczne dla poszczegolnych technik

powielania.




11. Wartosci minimalne

WERSJA ZNAKU MEDIA

2 POLEM OCHRONNYM ELEkTRONTCzNg ~ DRUK  TEOCZENIE  GRAWER  PLOTER

‘ ‘ ‘ ‘ ‘ Wartosci minimalne dla poszczegolnych technik po-
wielania podane sg w odpowiadajacych im jednost-
250 pX 30 mm - - 615 mm kach miary. Kazdy wymiar okreslony jest wielkoscia

podstawy (szerokoscig) liczong z polem ochronnym.

‘ ‘ ‘ ‘ ‘ Wymiar pionowy (wysokosc) jest wynikiem z propor-

cjonalnego skalowania znaku.

250 px 30 mm - - 570 mm
Dane w tabeli dotycza obu wersji znaku w wariantach
kolorowym i achromatycznym. Nie uwzgledniaja
jednak specyficznych i nietypowych warunkow pro-
250 px 30 mm 35 mm 35 mm 570 mm dukcyjnych poszczegolnych podwykonawcow is3

wymiarami wyjsciowymi opartymi na standardzie.

‘ ‘ ‘ ‘ ‘ Szczegotowe dane nalezy uzgadniac

z producentem

250 px 30 mm 35 mm 35 mm 570 mm




Al 12. Uktady multiplikacyjne

Na stronie przedstawiono zasade konstrukcji uktadu
multiplikacyjnego. Do jego tworzenia uzyto modutu
konstrukcyjnego (A5) rownego wysokosci pola znaku

W wersji podstawowej.

Dopuszczalne jest stosowanie nastepujacych

uktadow multiplikacyjnych:
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13. Stosowanie z

W przyktadac

Przyktady obok to kadry z opracowanych etykiet.
lustrujg rozne sposoby stosowania i pozycjonowania

obu znakow graficznych marki CIN&CIN.

naku



14. Formy niedozwolone

Na stronie przedstawiono typowe btedy zwigzane

z powielaniem oraz wykorzystywaniem znaku marki.

gl [CiNain
CINGCIN

<D

CIN CIN CIN&CIN




Gilroy Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXY/Z
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
1234567890(%)

Gilroy Semi Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
1234567890(%)

15. Fonty stosowane
w otoczeniu znaku

W deskryptorach umieszczanych pod znakiem
w formie podstawowej nalezy stosowac pokazane

obok fonty z rodziny Gilroy.



